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СОБЫТИЯ

Н.Г. Бабкина, канд. техн. наук, заместитель генерального директора, компания ООО «ЭДВАНТА»

В 
конце сентября – начале ок-
тября 2024 г. компания 
ООО «ЭДВАНТА» провела 
Международный семинар  

в Азербайджанской Республике, г. Ба-
ку. Семинар прошел при поддержке 
Министерства сельского хозяйства 
Азербайджана и собрал представите-
лей молочного бизнеса России, Ка-
захстана и Азербайджана (рис. 1). 

В ходе семинара участники меро-
приятия посетили молочный завод 
Milla Dairy MMC, продукция которо-
го известна с 2011 г. (рис. 2). В насто-
ящий момент – это крупнейшее про-
изводство, бренд № 1 в Азербайд- 
жане. Мощность завода составляет 
250 т молока в сутки. Продукция 
Milla отличается высоким качеством 
и пользуется спросом как внутри 
страны, так и за ее пределами. Пред-
приятие оснащено современным 
оборудованием и использует передо-
вые технологии, тем самым обеспе-
чивая стабильность и высокое каче-
ство продукции. 

Предприятие производит разно-
образную молочную продукцию – 
UHT-молоко, сметану, йогурт, UHT-
сливки, сыры (Фета, творожный 
сыр), айран, кефир, мороженое.

Продукция компании поставляет-
ся в несколько стран мира. 

С приветственным словом на се-
минаре выступил представитель Ми-
нистерства сельского хозяйства 
Азербайджанской Республики Тар-
лан Аскеров – заведующий секто-
ром в Управлении организации и мо-
ниторинга животноводства. 

На семинаре участники прослуша-
ли доклады специалистов компании 
«ЭДВАНТА». О новых направлени-
ях, актуальных трендах и технологи-
ях, а также особенностях производ-
ства полутвердых сыров, способах 
защиты от посторонней микрофло-
ры рассказала заместитель генераль-
ного директора компании Надежда 

Бабкина, канд. техн. наук. Компания 
является производителем и постав-
щиком ингредиентов для всех видов 
молочных продуктов, включая про-
дукты российского производства – за-
квасочные культуры ТМ «CUMIR»,  
эмульгирующие и буферные соли 
ТМ «КФ Сольмикс», стабилизаторы, 
ферментные и антимикробные пре-
параты, а также вкусоароматические 
добавки и пр. 

В презентации руководителя на-
правления Ирины Смагиной под-
робно были освещены вопросы, ка-
сающиеся продуктов для сегмента 
HoReCa, таких как творожный сыр 

и сыр для пиццы, сырные палочки 
и снеки. Участникам семинара были 
представлены классические и аль-
тернативные варианты производст-
ва с применением ингредиентов 
от компании «ЭДВАНТА» – заква-
сочных культур, стабилизаторов,  
готовых компаундов на основе  
молочного белка. HoReCa – пер-
спективная категория рынка ре-
ализации. Данный сегмент растет 
на 10–15 % в год. В него входят отели, 
рестораны и кафе, социальные, обра-
зовательные и медицинские учреж-
дения. При выборе поставщиков 
главными параметрами являются  

ПЕРСПЕКТИВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ 
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соотношение цена/качество и функ-
циональность, а дизайн упаковки  
и бренд имеют второстепенное зна-
чение.

Производство специализирован-
ных пищевых продуктов b2b растет, 
что обусловлено высоким спросом 
со стороны предприятий обществен-
ного питания и индустрии питания 
вне дома. Сегменту HoReCa необхо-
димы продукты с определенными 
свойствами для решения конкрет-
ных задач. Объединяя многолетний 
опыт, исследования рынка и совре-
менные технологии, специалисты 
компании «ЭДВАНТА» предлагают 
предприятиям инновационные реше-
ния для создания уникальных специ-
ализированных сырных продуктов.

На дегустации в ходе мероприятия 
были представлены продукты пар-
тнеров, с использованием ингредиен-
тов компании «ЭДВАНТА» (рис. 3).

Интерес слушателей вызвал также 
доклад руководителя отдела гигиены 
Натальи Клюевой, которая предста-

вила основные продукты для мой- 
ки и дезинфекции, обозначила кри-
тические точки, а также новые и со-
временные решения для борьбы  
с нежелательной микрофлорой. 

Приглашенным спикером меро-
приятия была Альбина Искакова, 
эксперт в маркетинге и продажах 
продуктов питания, основатель соб-
ственной консалтинговой практики.

В докладе г-жи Искаковой нашли 
отражение следующие аспекты:

1. Аналитика молочного рын- 
ка (рис. 4).

2. Актуальные тренды категориях 
творогов, йогуртов и других продук-
тов переработки в 2024 и 2025 гг.

3. Обзор перспективных ниш.
4. Секреты и инструментарий, не-

обходимые для того, чтобы име-
ющийся и новый ассортимент произ-
водителя был коммерчески успеш- 
ным.

С п е ц и а л и с т ы  к о м п а н и и  
«ЭДВАНТА» готовы оказать тех-
нологическую помощь и поддержку 
при производстве молочных продук-
тов.  

Реклам
а

Динамика продаж
денежное выражение, %

Структура продаж молочного рынка,
денежное выражение, 12 мес. по июдь 2024 г., %

29 %

19 %

52 %

Рынок молочной продукции

Сыры
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8,6
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9,4

Современная молочная
продукция

Традиционная молочная
продукция
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